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NOVOS OLHARES:

Ressignificando o Agronegocio
do Campo a Cidade

Projeto vencedor da décima edi¢do do Prémio Universitario ABERJE 2018




EQUIPE

Bruno Petinelli, Guilherme Rolin, Mariana Fraga e Renata Rodeghiero:
quatro graduandos do curso de Relacdes Publicas da Universidade Federal
do Rio Grande do Sul (UFRGS - Porto Alegre, RS). Decididos a participar do
10° Prémio Universitario ABERJE por acreditarem no poder da comunicagao
como agente de transformacao social, por saberem o valor que é participar
e viver experiéncias como esta e principalmente por saberem a importancia
que é conectar o mundo académico com o mundo empresarial. Participar
do PUA é a oportunidade perfeita para aplicar os conceitos da teoria da

comunicacao na pratica das relagdes organizacionais.



O AGRONEGOCIO

O agronegdcio é responsavel por uma parcela importante na economia

brasileira, integra diversos setores que estao diretamente ligados aos produtos
e subprodutos frutos da atividade agricola e pecuaria. Através deles possibilita-
se a confeccao de roupas, a elaboracao de produtos de higiene pessoal,

biotecnologias e principalmente o alimento que é servido na mesa de todos os

brasileiros diariamente.

Segundo uma pesquisa da Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria
(EMBRAPA), o Brasil ocupa um papel importante no cenario mundial, uma
vez que é uma poténcia na producao agricola e pode fornecer inclusive
segurancga na producao de fontes de alimento para consumo no mundo.
Além disso, o setor do Agronegocio cumpre uma fungao social importante
para o pais ao gerar nao so alimentos para a populagdo, como também

emprego e, consequentemente, renda.
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METODOLOGIA
DESIGN THINKING

A metodologia utilizada na criacao do plano de comunicacao foi baseada no Percorrendo o diamante do Design Thinking, procurou-se explorar o
Design Thinking, uma abordagem centrada no aspecto humano que busca problema em questao e buscar entender, com empatia, as dores e sentimentos
solucionar problemas e ajudar pessoas e organizagdes a serem mais das personas e atores sociais envolvidos. A partir disso, pode-se convergir nas
inovadoras. O desafio foi proposto para mais de 30 equipes que, em um dia, ideias e encontrar um ponto de vista capaz de conduzir o caminho da solucao.

buscaram criar projetos e estruturar a apresentacdo em um pitch de até 3

minutos para defender sua solucao.

Entendimento  Observagao Ponto de Vista Ideagao Prototipagem Teste Iteracao




METODOLOGIA
DESIGN THINKING

Apos um intenso periodo de planejamento e ideacdo, buscou-se aproveitar o

pouco tempo de apresentacao para focar no que poderia ser melhor aproveitado e
aperfeicoado na ideia para apresentacao final, além de utilizar o espaco para expor
um simples protdtipo de um dos planos de acao. O pitch apresentado pela equipe
vencedora foi objetivo e a0 mesmo tempo despertou o interesse dos jurados em
conhecer mais sobre o projeto, possibilitando a participacao na apresentagao final

das ideias junto a outros cinco grupos.

Assim surgiu o projeto “NOVOS OLHARES: Ressignificando o
agronegocio do campo a cidade”, que visa sensibilizar a sociedade em
geral quanto a relevancia do agronegocio no Brasil e evidenciar a presenca

das tecnologias associadas a ele no nosso dia a dia.



OBJETIVOS DE DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL DA ONU

E cada vez mais perceptivel que as pessoas estdo mais conscientes do seu Para promover uma boa alimentacéo a todos, e alinhado ao segundo Objetivo
processo de consumo e da relacio das marcas com a responsabilidade social de Desenvolvimento Sustentavel da Organizacdo das NagGes Unidas (ONU) de
e sustentabilidade. Em um mundo com uma populacdo crescente, a erradicar a fome através de uma agricultura sustentavel, é necessario buscar por
sociedade caminha para o consumo organico mas sem esquecer que a novas tecnologias para fortalecer nossas sementes e plantagdes. A ciéncia pode
alimentacdo passa por questdes de perecibilidade, deslocamento, ser uma aliada no combate a fome mundial e uma forma de garantia de
tratamento, entre outras. alimentos para todos.

ERRADICAGAD FOME ZERD SAUDEE EDUCAGAODE IGUALDADE AGUA POTAVEL

DA POBREZA E AGRIGULTURA BEM-ESTAR QUALIDADE DE GENERD E SANEAMENTO
SUSTENTAVEL

TRABALHO DECENTE INDOSTRIA. INOVAGAD
ECRESCIMENTO EINFRAESTRUTURA
ECONOMICO

PAI JUSTIGAE PARCERIASEMEIOS

INSTITUIGI]ES
EFICAZES o DE IMPLEMENTAGAD

!.@

1 REDUCAO DAS CIDADESE 1 CONSUMOE 1 AGADCONTRA A 1 VIDANA 15 VIDA

DESIGUALDADES 11 CGOMUNIDADES PRODUGAD MUDANGA GLOBAL

TERRESTRE
SUSTENTAVEIS RESPONSAVEIS DOGLIMA







HUMANIZAR A CADEIA DE
PRODUCAO AGRIiCOLA

Trazendo valor para o trabalho realizado no campo
e afirmando a sua importancia para a sociedade.




INFORMAR SOBRE A ]
IMPORTANCIA DO AGRONEGOCIO

Levando conhecimento para a populacao e
desmistificando a pratica do agronegdcio para
reforcar a sua relevancia para o pais e o mundo.



APROXIMAR A
CIDADE DO CAMPO

Evidenciando a presenca do agronegocio no
cotidiano das pessoas que vivem em centros urbanos,
mostrando a relacao direta que as acdes praticadas
no campo tém na cidade.
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PUBLICOS

Os publicos que serdo o foco das acdes da campanha Novos Olhares, foram
escolhidos a partir da concepcao de quem sera sensibilizado, como se dara a

divulgacao das agoes e onde pretende-se multiplicar os conceitos trabalhados.

Os trés publicos envolvidos sdao os seguintes:

SOCIEDADE GERAL CRIANCAS

Buscaremos envolver a sociedade Atuardo como as verdadeiras
em geral com este projeto, multiplicadoras dos objetivos do
informando,  sensibilizando e projeto, levando para suas familias
engajando através das acgoes a mensagem passada pelo Novos
propostas. Olhares.

FORMADORES DE OPINIAO

Serao os disseminadores das acdes
do projeto Novos Olhares e serao
atingidos de acordo com o

segmento em que atuam.







CASA BAYER

A conexdo entre a cidade e o campo se dara por
intermédio de intervencdes urbanas nos centros de grandes
cidades do Brasil. Com o auxilio de um espaco inserido em
locais de grande fluxo busca-se aproximar quem vive na
cidade, de forma ludica e com apoio de realidade
aumentada (RA), de aspectos do seu cotidiano que estao

diretamente ligados ao campo e ao agronegocio.

A iniciativa denominada Casa Bayer contara com uma estrutura que

simula a de uma casa real, em que as pessoas serao convidadas a
entrar para fazer uma visita. Por dentro, a Casa Bayer sera um espaco
comum com codmodos e moveis, porém quando o usuario é instruido
a utilizar os 6culos RA, podera perceber, durante o seu passeio pela
casa, a presenca do agronegdcio no seu dia a dia. Desde o algodao

das roupas no armario até os alimentos guardados na cozinha, a

relevancia do agronegécio ficara evidenciada para o usuario.



CASA BAYER

Através da producao de contelddo visual, sera possivel trazer

informacbes e curiosidades para as pessoas que nao tém nenhuma

proximidade com a vida no campo e nao fazem ideia do impacto que as

acoes realizadas no meio rural podem influenciar diretamente no estilo

de vida urbano. Temas como o papel da agricultura familiar, a relevancia

do agronegdcio, objetivos de desenvolvimento sustentavel da ONU e o

manejo de sementes serao abordados evidenciando o impacto social-

econdmico em areas que possuem relacao na nossa sociedade.




BayGlass

O uso da Realidade Virtual (RV) € comumente associado ao universo dos
games e do entretenimento. Este tipo de tecnologia é sempre imaginado como
sendo o futuro do jogos eletronicos e bastante presente nos filmes de ficcao

cientifica, porém os usos da RV podem ir muito além dos consoles e das telonas.

O objetivo do BayGlass € difundir conteddo que aproxima o campo, a cidade e
o laboratério de forma totalmente interativa, possibilitando uma total imersdo do
usuario em uma realidade completamente diferente da que esta acostumado. O
Oculos de Realidade Virtual da Bayer traz os conceitos de INOVACAO ao levar
aspectos do campo a cidade, é VIAVEL por ser proposto a partir de material de
baixo custo, € DEMOCRATICO e acessivel aos mais variados publicos e localidades,

além de ser IMERSIVO apresentando uma realidade estendida ao usuario.

A partir da utilizacdo de um oOculos de VR, de baixo custo, pretende-
se criar uma aproximagao mais tangivel entre o campo e a cidade
através da producdo de conteudo feito pela propria Bayer. Assim surge
o BayGlass - O Oculos de Realidade Virtual da Bayer, um 6culos de
realidade virtual a partir de material reciclavel, que pode ser feito em
casa, para difundir conteudos interativos relacionados a producao de

alimentos, sementes e insumos.




BayGlass

O BayGlass, alem de uma ferramenta da Bayer que possibilita
informacao, sera um instrumento de ensino e difusao do conhecimento.
Através de visitas e oficinas em escolas o BayGlass sensibilizara criancas
e adolescentes dos ensinos fundamental e médio. Com o apoio da RV
nas salas de aula e o contetddo produzido pela Bayer podera impactar
um ndmero maior de pessoas. Acredita-se que criangas sdo agentes
multiplicadores de ideias, e que atuardo como disseminadoras dos

conteudos didatico-interativos transmitidos através do BayGlass.

Como forma de potencializar o alcance do BayGlass, prevé-se a utilizacdo de
parcerias com cooperativas de produtores rurais de forma que a Bayer fornega as
embalagens para seus produtos vendidos e estas, por sua vez, tornem-se moldes
para a confeccao do BayGlass, possibilitando assim que mais pessoas possam ter
acesso ao oculos de realidade virtual da Bayer. Para garantir o sucesso da
democratizacao do BayGlass, objetiva-se realizar parcerias também com redes de
varejo, aumentando assim as possibilidades de obtencao das embalagens que

tornam-se moldes para os 6culos de RV.



INSERCOES DE MIDIA
OUT OF HOME

Com a utilizacdo de midias out of home (MOOH), faremos a
divulgagdo em maior escala da campanha em espacos publicos
utilizando mobiliario urbano, fachada de prédios, insercbes em

paradas de Onibus e estacdes de metrd, bem como busdoors e
outdoors. O uso das MOOHSs permitira que a campanha tenha
um maior alcance, principalmente em grandes centros urbanos,

instigando o publico a se engajar na campanha.

As MOOHs serao inseridas de forma a contar “O caminho da
semente” onde, através de storytelling, ficara evidenciado as etapas
do tratamento de sementes até a chegada do alimento ao prato.
Com o auxilio das inser¢des sera possivel ressaltar a presenga e a

importancia do agronegécio e da tecnologia no dia a dia do cidadao.



FORMADORES DE
OPINIAO

Para divulgar as a¢des realizadas, prevé-se a entrega de um Press Kit para a

imprensa e acdes de unboxing com influenciadores selecionados a partir do seu
nicho de atuacao. Dessa forma, busca-se atingir publicos segmentados de forma
mais assertiva levando a mensagem sobre a importancia do agronegocio e das

tecnologias associadas a ele no cotidiano das pessoas.

O Press Kit para a imprensa contara com material informativo com dados sobre a presenca do
agronegocio na sociedade e sua importancia social e econdmica, material para a confec¢do de um
BayGlass e conteldos exclusivos sobre a campanha produzidos especialmente para este publico. Para as

agoes de unboxing com os influenciadores, prevé-se a entrega de um kit contendo uma fruta com QR
code, material para a confeccao de um Bayglass e tags indicando como utilizar. A partir da leitura do QR
code com o BayGlass, os influenciados serao convidados a conhecer o caminho que aquela fruta percorreu
até chegar ali, através de uma experiéncia imersiva de realidade virtual. Com a entrega deste kit, os
influenciadores poderao realizar as acdes de unboxing divulgando os conteddos da campanha, além de

indicar como o Oculos de Realidade Virtual da Bayer pode ser feito em casa.



COMO FAZER?

PassO 1 - Baise o it o Bay Glasses neu ¢ imprima o modelo preseate no arquivo

Scissor-cul’, Ieito para o corte b lesoura ou estiel,

PasS0 2 - Cole ne papetie, que dever ter pele menas 721 55 cm, com espessars ke
inlerior 15 mm. m sequide. corte conforme s inicagbes do esquens, e modo que figue

como 13 imagem adac

Pass0 3 - Cole e papetha. qoe deverd ter poia mesos 221 55 . com espessara o

ferior a5 mm. Em seguida, corte conforme a5 indicacbes do esquema, de modo que figue

Pass0 4 - pur tim, acesse a aba Videws, posicione o smartphone desira do éolos de papeldo

€ experiments a resadade vtsal

BayGlass
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DEPOIMENTOS

“Percedi a complexidade do
amazesamesto dos almentos e o
quanto 0 agronegacio ¢ importane

para a sociedade depois de ter
acesso 20 Bay Glasses”

HOT SITE

Através da criaggo de um Hot Site busca-se dar destaque a
campanha Novos Olhares. Sera por meio de uma URL, reunindo num sé
ambiente digital todo o conteldo criado para a campanha, servindo

também como uma forma de mensuragao e exposi¢ao dos resultados.

O Hotsite do BayGlass permite que o usuario se engaje nas
atividades e interaja com outros videos e depoimentos, além de tutoriais
e modelos para que se possa fazer um BayGlass em casa. De uma forma
unificada, os resultados das ac¢des ficardo concentrados, de forma que o
publico possa receber este conteddo em formato de storytelling,
transformando a percepcao quanto a relevancia do agronegdcio e
evidenciando a participacao das pessoas e os beneficios entregues as

familias e a sociedade como um todo.



ESTRATEGIA

INTERVENCAO URBANA BAY GLASS

CASA BAYER
/s

LA

HOT SITE

J ot

FORMADORES INTERVENCOES DE
DE OPINIAO MIDIA OUT OF HOME



CRONOGRAMA

Criacao de Conteudo

Insercoes de Midia Out Of Home

Intervencao Urbana (Casa Bayer)

Lancamento Hotsite
Press Kit Imprensa

Unboxing Influenciadores

Pesquisa de imagem do Agronegocio

As acOes estdo previstas para ocorrer dentro
de um periodo de seis meses. A partir da criacdo
de conteldo para todas as agdes e insercoes de
midia durante todos os meses do projeto, sendo a
primeira acdo executada a Casa Bayer, em forma

de intervencdes em centros urbanos.

O BayGlass sera langado a partir do terceiro
més da campanha, seguido da entrega de press kit
para jornalistas e acdes de unboxing com
influenciadores. Propde-se uma pesquisa de
imagem sobre o agronegdcio como uma das

formas de mensuracao dos resultados.



MENSURACAO DE
RESULTADOS

Prevé-se a mensuracao dos resultados a partir do engajamento nas
redes sociais levando em consideracao as mengdes, os compartilhamentos,
os comentarios, os relatos e acessos ao hot site. Sugere-se, também, a
realizagdo de pesquisas de recall de campanha e da imagem do

agronegdcio no Brasil. ‘
=

Os ganhos com midia espontanea poderdo ser medidos através de Fmp wovind 540 b
acoes de clipping. O engajamento das pessoas as a¢des propostas podera

virar indicador para préximas edi¢cdes da campanha.



CONCLUSAO

Todo o trabalho desenvolvido durante a campanha foi elaborado a partir da missdao de aproximar
o campo da cidade de uma forma IUdica e imersiva, levando para a sociedade como um todo a
ressignificacdo de seu olhar perante ao agronegécio. Desde o momento da compreensdao do
problema até a estruturacdo da campanha Novos Olhares, observou-se a necessidade de utilizar a

empatia como forma de sensibilizar as pessoas da importancia do agronegécio para a sociedade.

A campanha construida buscou atingir publicos, de forma ativa e passiva, através do BayGlass, com
foco na democratizacdo do acesso, pelo material escolhido ser de baixo custo, e levou-se em
consideracao o retorno em midia espontanea que a ferramenta pode gerar para a Bayer. Acredita-se
que alinhado com a missao da Bayer: “Ciéncia para uma vida melhor”, tem-se a possibilidade de
sensibilizar a sociedade sobre a relevancia do agronegdcio, mas principalmente sobre a importancia de
pesquisa e desenvolvimento de tecnologias na area agricola para a garantia de alimentos para todos
de uma forma saudavel e com a seguranca de uma boa conservacdo, permitindo a sua chegada nos

lugares mais distintos do planeta.

Espera-se com a veiculagao da Novos Olhares uma mudanga gradual na imagem e percepgao do
agronegocio no Brasil. Busca-se assim garantir o posicionamento da Bayer como uma empresa que
direciona os seus esforcos para construir um mundo mais justo, através de todo seu trabalho na busca

por novas tecnologias para viabilizar um futuro melhor.




“Participar do PUA é sempre uma experiéncia unica e representa a chance

de crescer profissionalmente. A atividade explora a criatividade e as
capacidades de planejamento, foco, relacionamento e oratoria, além de
(nspirar e trazer grande conhecimento. Também é o espaco (deal para
mostrarmos nosso potencial e entregarmos uma solugao criativa e viavel

para um problema complexo.”

Equipe ABERJE - UFRGS, Porto Alegre - RS.



Bruno Petinelli
linkedin.com/in/brunospetinelli
petinellibruno@gmail.com

+55 51 98062-1205

Mariana Fraga
linkedin.com/in/mariana-fraga-dias

fragamarianaO0@gmail.com
+55 51 98162-3232

Orientadora

Prof2 Dr2 Denise Avancini Alves
linkedin.com/in/denise-avancini
denise.avancini@ufrgs.br

+55 51 99109-8801

Guilherme Rolin
linkedin.com/in/guilhermerolin
guilhermerolin@hotmail.com
+55 51 98142-3429

Renata Rodeghiero
linkedin.com/in/renata-rodeghiero

renata.rodeghierop@gmail.com
+55 51 99783-3707



https://www.linkedin.com/in/guilhermerolin/
https://www.linkedin.com/in/brunospetinelli/
https://www.linkedin.com/in/mariana-fraga-dias/
https://www.linkedin.com/in/renata-rodeghiero/
https://www.linkedin.com/in/denise-avancini-alves-1b452558/

