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EQUIPE

Bruno Petinelli Guilherme Rolin Mariana Fraga Renata Rodeghiero Denise Avancini Alves
UFRGS UFRGS UFRGS UFRGS Orientadora UFRGS
linkedin.com/in/brunospetinelli linkedin.com/in/guilhermerolin  linkedin.com/in/mariana-fraga-dias linkedin.com/in/renata-rodeghiero linkedin.com/in/denise-avancini
petinellibruno@gmail.com guilhermerolin@hotmail.com fragamarianaO0O@gmail.com renata.rodeghierop@gmail.com denise.avancini@ufrgs.br

+55 51 98062-1205 +55 51 98142-3429 +55 51 98162-3232 +55 5199783-3707 +55 51 99109-8801


https://www.linkedin.com/in/brunospetinelli/
https://www.linkedin.com/in/guilhermerolin/
https://www.linkedin.com/in/mariana-fraga-dias/
https://www.linkedin.com/in/renata-rodeghiero/
https://www.linkedin.com/in/denise-avancini-alves-1b452558/

DESAFIO

LoV

“Como comunicar que a Gerdau,
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DESIGN THINKING

A metodologia utilizada na criacao
do plano de comunicagao foi
baseada no Desigh Thinking, uma
abordagem centrada no aspecto
humano que busca solucionar
problemas e ajudar pessoas e
organizagodes a serem mais
inovadoras.
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Qual o primeiro material reciclavel
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OBJETIVOS

RESSIGNIFICAR HUMANIZAR
a presenca do aco no dia a dia; a cadeia de valor do aco;

TRANSFORMAR PROTAGONIZAR
comportamentos para a fundacao a Gerdau como marca
de um futuro sustentavel; referéncia em reciclagem.




| TRANSFORMAR o FUTURO

SSlve



PUBLICOS
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SOCIEDADE EM GERAL:
integra os mais diferentes
niveis de educacgao e
esferas sociais.

(iews) |
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IMPRENSA:

formadores de opinido, ajudam a
divulgar a mensagem passando

COLABORADORES:
agentes de transformacao
e principais embaixadores

da marca.

credibilidade.

AGENTES PUBLICOS:
atores fundamentais na
criagao de politicas
publicas.

7—:_5

FORNECEDORES:
importantes para reforcar
o desenvolvimento e a
sustentabilidade.
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A
#Eu vy foyme Gerdau

Acdes em canais de comunicacao interna para
divulgar a campanha #EuTransformoGerdau.

Por meio de midia indoor (cartazes e painéis na
parte interna e externa das fabricas), TV
corporativa, e-mail marketing e podcasts
veicularemos uma série de conteudos que
levarao os colaboradores a refletir sobre a
relevancia da reciclagem do aco para o meio
ambiente, dados e metas de reciclagem da
Gerdau e a importancia de cada colaborador na
transformacao de uma sociedade mais
sustentavel.




A
#Eu Jwvyfoyme Gerdau

Os colaboradores serao

convidados a mostrar, através de

‘ . videos curtos e fotos, onde

Q. ) identificam a presenga do ago no
Qs seu dia a dia. Com o material

enviado sera feito um video

institucional para a campanha.

Publicacdes fixadas - 3




SELO REF.ACO

Criacdao de um selo de reconhecimento que
visa engajar fornecedores parceiros a ter
um melhor desempenho no incentivo e
pratica de acdes de desenvolvimento
sustentavel em suas comunidades.

Através de patrocinio de agcdes propostas
pelos sucateiros a Gerdau busca aumentar
o poder e a responsabilidade de um futuro
sustentavel dentro da cadeia.

1 0 REDUGADDAS
DESIGUALDADES

@

=

alde

1

CONSUMOE
PRODUGAD
RESPONSAVEIS
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MOBILIARIO URBANO

Insercoes de midia em mobilidrio
urbano (aeroportos, bancas de
jornais, pontos de énibus, relogios
digitais urbanos, estacdes de metro,
etc) de grandes cidades do Brasil
com a imagem de um item E AGORA,

obsoleto de aco (guarda-chuvas, : O QUE EU FAGO?
cadeira de praia, cadeira, geladeira, ey
etc), a pergunta: “E agora o que eu
fACO?" e um QR Code.




E AGORA,

O QUE EU FACO?

25




INTERVENCOES URBANAS

Intervengoes urbanas nas capitais
Porto Alegre, Sao Paulo, Salvador,
Goiania e Belém, colocando objetos
do cotidiano de forma super
dimensionada em areas de grande
circulacao de pessoas.

O objetivo desta acao de ativacao
é gerar buzz e curiosidade para
as pessoas sobre produtos em
sua casa que sao grandes sucatas
Mmas que nao receberam um
descarte adequado.
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RECICLOMETRO DO ACO



RECICLOMETRO DO ACO

Criacao de um contador de toneladas de

aco reciclado pela Gerdau que sera . RECICLAMETRO
veiculado nas insercdes urbanas projetadas E o DO ACO
nos prédios das principais avenidas e estara - 7214215

sempre disponivel no Hotsite.

O atingimento da meta ilustrada no
Reciclometro do Aco sera celebrada com o
langcamento de videos de websérie.




PESSOAS DE ACO

Criacdo de uma websérie de 5
episdédios evidenciando personagens
que atuam na cadeia de reciclagem do
aco.

A websérie se chamara “Pessoas de
Aco" e contara as histérias reais de
catadores de sucata nas 5 regides do
Brasil.

Em episddio de até 3 minutos
explicaremos através de relatos e
storytelling a jornada de reciclagem de
itens de aco que transformam-se em
objetos de valor para os personagens.

PESSOAS
DE AGO




PESSOAS DE ACO

Por exemplo, a historia de José, que atua ha
25 anos como catador em uma cooperativa
de reciclagem de uma comunidade vizinha
a Gerdau em Minas Gerais.

José é casado e tém 3 filhas, uma delas com
dificuldade de locomocao, e o Unico sustento
da familia vem do trabalho como catador de
sucata.

José vé o valor do seu trabalho ser
ressignificado ao perceber que o material
que ele recolheu foi transformado em uma
cadeira de rodas, doada pela Gerdau, para
sua filha.

CATADOR HA

25 ANOS

EMUMA
COMUNIDADE
VIZINHA A
GERDAU EM
MINAS GERAIS

1100%

"l DO SEU SUSTENTO
| VEM DO TRABALHO
DE RECICLAGEM

PESSOAS
D E Ago POR JOSE SILVA

JOSE, QUE ATUA HA 25 ANOS COMO CATADOR EM UMA COOPERATIVA DE RECICLAGEM DE
UMA COMUNIDADE VIZINHA A GERDAU EM MINAS GERAIS. JOSE E CASADO E TEM 3
FILHAS, UMA DELAS COM DIFICULDADE DE LOCOMOGAO, E O UNICO SUSTENTO DA
FAMILIA VEM DO TRABALHO COMO CATADOR DE SUCATA. JOSE VE O VALOR DO SEU

TRABALHO SER TRANSFORMADO AO PERCEBER QUE O MATERIAL QUE ELE RECOLHEU FOI
TRANSFORMADO EM UMA CADEIRA DE RODAS, DOADA PELA GERDAU, PARA SUA FILHA.




APONTE A CAMERA DO SEU CELULAR

https://sites.google.com/view/futurosdeaco/p%C3%Algina-inicial



https://sites.google.com/view/futurosdeaco/p%C3%A1gina-inicial

O

HOTSITE

Criacao de um site que serd o ponto focal da
campanha Futuros de A¢o € que mostrara ao
publico o papel da Gerdau como maior
recicladora de aco da América Latina.

O hotsite funcionard como uma plataforma 3 2 2 5 4 5 2 0

de conteudos sobre a reciclagem do aco,
curiosidades e atores importantes do
processo. Além de conter os desdobramentos
da agao do Reciclometro do A¢o € acesso aos
episodios completos da série Pessoas de Aco.

RECICLOMETRO DO ACO

TONELADAS DE ACO RECICLADO PELA GERDAU

EH#JE APONTE A CAMERA DO SEU CELULAR
+  https://sites.google.com/view/futurosdeaco

[p%C3%Algina-inicial



https://sites.google.com/view/futurosdeaco/p%C3%A1gina-inicial

DESKTOP MOBILE

RECICLOMETRO DO ACO

32254520

TONELADAS DEACO RECICLADO PELA GERDAL

RECICLOMETRO DO ACO

32254520

TONELADAS DE ACO RECICLADO PELA
GERDAU

H APONTE A CAMERA DO SEU CELULAR
. +  https://sites.google.com/view/futurosdeaco

[p%C3%Algina-inicial



https://sites.google.com/view/futurosdeaco/p%C3%A1gina-inicial

HOTSITE

Através do hotsite serdo disponibilizados materiais
para a imprensa com informacdes sobre a
reciclagem do aco para:

e Oportunidades de pauta e de releases;
e Sugestdes de entrevistas e artigos de opiniao

com especialistas no tema de sustentabilidade.

APONTE A CAMERA DO SEU CELULAR

https://sites.google.com/view/futurosdeaco
/p%C3%Algina-inicial

A GERDAU E A MAIOR
RECICLADORA DE ACO DA
AMERICA LATINA

Vocé sabia que o aco € o material mais
reciclado e reciclavel do mundo? A
reciclagem do aco faz parte da economia
circular e se baseia no desenvolvimento
sustentavel a partir da reduco,
recuperacao, reutilizacao e reciclagem de
materiais. Conheca aqui as iniciativas da
Gerdau - Futuros de Aco.



https://sites.google.com/view/futurosdeaco/p%C3%A1gina-inicial

DIA DO FUTURO

Realizagdo de um evento-experiéncia, em
Ouro Branco (MG), direcionado a jornalistas.
BEag8Serao convidados jornalistas do Brasil todo

s para dar mais visibilidade e esclarecimentos
B -0bre 0 tema de futuros sustentaveis.
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DIA DO FUTURO

No primeiro momento, acontecera a fala do
convidado André Trigueiro, jornalista e
referéncia na area e serd uma oportunidade para
esclarecer duvidas sobre a acao Futuros de Aco
desenvolvida pela Gerdau.

No segundo momento, acontecera uma visita a
Usina Ouro Branco, onde a Gerdau utiliza
matéria prima alternativa para a produc¢ao de aco,
de modo que os jornalistas tenham a percepcao
de valor do ago para a sociedade.

O objetivo do evento € trazer para o debate
assuntos de interesse e aproximar a imprensa
da visdo e das acdes da Gerdau.




o
#EUJAFU|

Criacao de agendas com agentes publicos para a
fomentacao de parcerias publico privadas. Através do
contato com prefeituras municipais, buscar o
incentivo de a¢cdes que visem a utilizagcao de espacos
publicos, como pracas, para criacao Espagos Gerdau
de Lazer e Bem-Estar para a populacao.

Estes espacos (pracinhas e academias ao ar livre)
serao construidos a partir de ago reciclado e
possuirao a identificacao #EuJaFui em que através
de um QR code as pessoas poderdao ter acesso a
informacdes sobre a origem e o0 que era antes de sua
transformacao.
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PRESENCA DIGITAL

Geracgao de conteudo nas redes sociais,
visando engajamento nos multiplos
canais.

Impulsionamento do conteddo nas
redes de display do Google e Facebook
Ads em duas ondas acompanhando.

Prevé-se duas ondas de
impulsionamentos. A primeira para
ativacao da campanha e a segunda para
sustentacao da mesma.



PRESENCA DIGITAL

Acdes

Publicos

Conteudo Organico
Patrocinio de
Publicagdes;
Impulsionamento
dos episédios da

Websérie.

- Ressignificar
- Humanizar

- Protagonizar

Sociedade

Colaboradores

Conteudo Organico;
Patrocinio de

Publicacgdes.

- Ressignificar
- Humanizar

- Protagonizar

Sociedade

Colaboradores

Construir
humanizacgao de
marca através da
Websérie;
Impulsionamento

de Anuncios.

- Humanizar

Sociedade

Colaboradores

Impulsionamento de
conteuldo direcionado

ao Hotsite

Sociedade

Geragao de

conteudo

Clientes
Colaboradores
Imprensa
Sociedade (marca

empregadora)



MIDIA OUT OF HOME

O uso de midias out of home

(MOOH) permitira que a

campanha tenha um maior GERDAU
alcance, principalmente em

grandes centros urbanos, MAIOR RECICLADORA DE A(;O
dando énfase a mensagem: DA AMER'CA LATINA

“A Gerdau é a maior
recicladora de aco da América
Latina”.




SELO REF.ACO

ESTRATEGIA ™2

Q MOOH

AD

E AGORA,
O QUE EU FAGO?

000 )

#EUTRANSFORMOGERDAU

HOTSITE
PESSOAS DE ACO

RECICLOMETRO DO AGO DIA DO FUTURO

INTERVENGOES
URBANAS
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MENSURACAO

RESSIGNIFICAR
HUMANIZAR
TRANSFORMAR
PROTAGONIZAR

Midia espontanea
Clipping
Acessos ao site
Social listening
Taxa de cliques
Indicadores do Ref. Aco
Brand Equity
Visualizacdes da websérie
Recall de marca



‘ RO N O‘ i RA M A JANEIRO FEVEREIR MARCO ABRIL MAIO JUNHO JULHO AGOSTO SETEMBR OUTUBRO NOVEMBR DEZEMBR
2021 0 2021 2021 2021 2021 2021 2021 2021 0 2021 2021 02021 0 2021

ACAO INTERNA
#EuTransformoGerdau

Selo Ref.Aco

MOBILIARIO URBANO

“E agora, o que eu faco?”

INTERVENCOES URBANAS

RECICLOMETRO DO ACO

WEB-SERIE
PESSOAS DE ACO

DIA DO FUTURO

ESPACOS GERDAU DE LAZER E
BEM-ESTAR
#EuJaFui

HOTSITE
FUTUROS DE ACO

PRESENCA DIGITAL

Midia Out of Home
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K Empoderar

PESSOS que

constroem

O FUTOKD:



OBRIGADO!



